THE STORYSELLING
SYSTIM

HODUL &

Sales Strategie



ARTEN VON KAUFERN

Wie lUiberzeugst du ergebnisorientierte Kaufer?

Wie Uberzeugst du energieorientierte Kaufer?

4 PHASEN EINES VERKAUFS

Um die Phasen des Verkaufs zu vertiefen, skizziere sie anhand deines Offers.

VERTRAUENSAUFBAU



CREATION TIME

VERFOHRUNG K FOMD

bo TIME, BaABY

THE AFTERMATH



STORY FORMELN

Waéhle eine der Story Formeln und wende sie auf ein Beispiel bei dir an.




VERKAUFE STEIGERN

Evaluation Status Quo - wo bist du jetzt? Was sind deine Stédrken und woran kannst du
arbeiten? Fiille das Dreieck anhand deiner Starken und Schwéachen farblich aus um es

besser zu visualisieren.

ENTHUSIASH

EMPATHY EDUCATION




CONTENT DER VERKAUFT

Brainstorming fiir Content rund um dein Offer

INSTAGRAM FEED INSTAGRAM REELS

INSTAGRAM STORY

Tk Tox PINTEREST

PODCAST

PLATT TUM
FREIEN BRAINSTORMEN



OBJECTION SHATTERING

Was sind Hiirden, die bei deinen Ideal Clients aufkommen kénnten?

Wie kannst du diese l6sen?
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