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ARTEN VON KÄUFERN
Wie überzeugst du ergebnisorientierte Käufer?

Wie überzeugst du energieorientierte Käufer?

Um die Phasen des Verkaufs zu vertiefen, skizziere sie anhand deines Offers.

4 PHASEN EINES VERKAUFS

V e r t r a u e n s a u f b a u



C r e a t i o n  T i m e 

V e r f ü h r u n g  X  F O M O

G o  T i m e ,  B a b y

T h e  A f t e r m a t h



STORY FORMELN
Wähle eine der Story Formeln und wende sie auf ein Beispiel bei dir an.



VERKÄUFE STEIGERN
Evaluation Status Quo - wo bist du jetzt? Was sind deine Stärken und woran kannst du 

arbeiten? Fülle das Dreieck anhand deiner Stärken und Schwächen farblich aus um es

besser zu visualisieren.

E n t h u s i a sm

E d u cat i o nE m pat h y



CONTENT DER VERKAUFT
Brainstorming für Content rund um dein Offer

I n s t ag ram F e e d

Ti k T o k

I n s t ag ram S t o r y

P o d ca s t

P l at z  z um
f r e i e n  B ra i n s t o rm e n

I n s t ag ram R e e l s

P i n t e r e s t



OBJECTION SHATTERING
Was sind Hürden, die bei deinen Ideal Clients aufkommen könnten?

Wie kannst du diese lösen?
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